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Raviver 1'Etincelle et Retrouver le Succes

Introduction
Si ces points vous patlent, c'est que votre marque a besoin d'un nouvel élan :

1. Je vends beaucoup, mais mes bijoux ne me ressemblent plus. J'ai perdu I'étincelle.
2. Face ala concurrence, je me sens dépassé chaque matin.
3. Ma clientéle et moi-méme vieillissons...

La vie d'une marque suit des cycles, tout comme la notre : des hauts et des bas. Ce playbook vous est
destiné si vous vous trouvez dans un creux de vague. La bonne nouvelle ? Vous avez déja possédé cette
étincelle a la création de votre marque !

Histoires Inspirantes de Résilience

Mellerio — Retour a la Hype :

Imaginez une marque qui dort sur ses lauriers dans son sanctuaire du 9 rue de la Paix, la Maison
Mellerio, la plus ancienne joaillerie de la place Vendéme, éclipsée par le temps. Le renouveau ? 1ls I'ont
trouvé en déléguant la direction artistique a I'Atelier Franck Durand, une agence de communication de
pointe. L'étincelle pour Mellerio fut de raviver son héritage en le transposant dans les codes
contemporains de communication.

Suivez le renouveau Mellerio ici

Gas — Le Bijou en Héritage :

La marque phare de bijoux fantaisie de Marseille, Gas, célebre ses 55 ans avec un pop-up ensoleillé dans
un prestigieux magasin parisien. La transition » André Gas a passé la direction artistique a ses enfants,
fusionnant la tradition et I'innovation, perpétuant ainsi le flambeau de la création. L'étincelle de Gas
repose sur cet héritage familial vibrant et durable.

Suivez la saga Gas Bijoux ici

Aurélie Biderman — Renaissance d'une Marque et d'une Créatrice :

En 2016, Aurélie Biderman dominait le secteur des bijoux de haute fantaisie avec des boutiques
exclusives et une présence internationale. Cependant, malgré son succes apparent, la marque a rencontré
des difficultés financiéres qui ont conduit Aurélie a vendre ses parts et a quitter son role de directrice
artistique. Cette décision marqua le début d'une nouvelle ere pour la marque et pour Aurélie elle-méme.
L'étincelle de la marque a ¢été sa capacité a renaitre grace a une équipe solide qui a su redéfinir sa
vision tout en restant fidele a I'esprit original. L'étincelle d'Aurélie, quant a elle, a été sa décision de se
reconcentrer sur sa passion pour la création, illustrée par son récent travail de design pour Christofle.
Cette double renaissance témoigne de la force d'une vision claire et de I'importance de rester fidele a ses
passions.

Suivez I’histoire de Aurélie Biderman ici

Ginette NY — Expansion et Retour aux Sources :

Ginette NY, fondée par Frédérique Dessemond, a révolutionné le marché de la joaillerie avec ses bijoux
fins en or rose. Le partenariat stratégique avec Frojo a propulsé la distribution de Ginette NY a travers le
réseau HBJO francais, faisant d'elle une marque largement reconnue. Cependant, I'expansion rapide et la
commercialisation a grande échelle ont dilué l'essence initiale qui rendait Ginette NY unique.
Aujourd'hui, I'étincelle pour Ginette serait de revenir a ses valeurs d'origine, de redécouvrir les designs
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iconiques qui ont capturé le cceur de ses premiers admirateurs. Ce retour aux sources pourrait non
seulement raviver son image de marque mais également renforcer son attrait aupres des consommateurs
a la recherche d'authenticité et de créativité.

Thea Jewelry — Persévérance et Confiance :

Thea Jewelry, la petite marque belge qui célebre les prénoms des étres chers, s'est imposée comme une
étoile du digital avec pres de 199 000 abonnés. Sa fondatrice, Emilie Duchéne, a traversé des montagnes
russes émotionnelles et professionnelles sans jamais abandonner. Elle partage ses réflexions profondes et
personnelles, révélant les doutes et les incertitudes qui l'ont assaillie :

« Est-ce que vous aussi avez déja eu 'impression que sans votre entreprise, vous n’étes plus rien ? Que si
tout doit s'arréter, cela serait 'génant', que vous ne créez plus d’impact ? Que vous ne serez plus crédible
? J'ai ressenti cela pendant des mois... Comme si on était défini juste par une mission, qui serait réduite a
néant si la vie en décidait autrement. Je me suis demandée qui voudrait des conseils d'une personne qui a
'échoué' ? Mais je suis sortie de ¢a. Nos expériences, nos succes comme nos échecs, sont des trésors a
partager. Le chemin compte plus que la destination. Ma boite m'a fait vivre le meilleur comme le pire,
mais elle a changé ma vie, car je ne suis plus la méme grace a ce chemin. Peu importe ce qui arrive, nous
sommes légitimes. »

L'étincelle d'Emilie se résume en deux mots gravés sur son poignet : persévérance et confiance. Ces
mots symbolisent la résilience et I'authenticité nécessaires pour maintenir une marque
Suivez P’histoire de Thea Jewelry ici

Actions a Court Terme pour Dynamiser Ta Marque
Que ce soit par la délégation, la transition familiale, la vente stratégique, ou un partenariat judicieux,
chaque histoire illustre une voie vers le renouveau. Ces récits sont des sources d'inspiration pour te

permettre de prendre du recul sur ta propre marque et de retrouver cette étincelle initiale.

Voici trois actions concretes que je te propose a court terme pour revitaliser ta démarche :

1. Analyse interne en deux colonnes :

Prends un carnet et crée deux colonnes. Dans la premicre, note tout ce qui ne fonctionne pas selon tes
attentes dans ta marque. Dans la seconde, liste tout ce qui fonctionne bien. Cette simple visualisation
peut t'aider a voir plus clair dans ta situation actuelle.

2. Stratégie de délégation et d'optimisation :

Pour les éléments qui ne fonctionnent pas bien, réfléchis a comment, dans un monde idéal, tu pourrais
déléguer ces taches ou les améliorer en impliquant d'autres personnes ou ressources. Dans la colonne des
points forts, identifie comment tu pourrais les rendre encore meilleurs. Pense grand et sans contraintes,
cela peut débloquer des idées novatrices.

3. Repositionnement stratégique :

Définis le positionnement idéal que tu souhaiterais pour ta marque. Choisis une marque que tu admires
depuis toujours et compare son parcours au tien. Observe les étapes clés de son succes et demande-toi

comment tu peux adapter ou t'inspirer de ces stratégies a ta situation. Cet exercice de comparaison peut
révéler des insights précieux sur la direction a prendre pour revitaliser ta marque.

Ces actions sont congues pour t'aider a faire un état des lieux précis et a envisager des modifications
stratégiques qui peuvent relancer la dynamique de ton entreprise. En prenant du recul et en t'inspirant
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des succes d'autres, tu mets toutes les chances de ton coté pour retrouver l'étincelle de tes débuts et
continuer a évoluer.

Rappelle-toi que le chemin parcouru est aussi important que la destination, et que chaque étape, réussie
ou non, te construit et définit ta marque.

Conclusion

Chaque marque a son histoire, parsemée de hauts et de bas. Les expériences que nous avons explorées
illustrent parfaitement comment des décisions clés peuvent mener a une renaissance ou nécessiter un
retour aux fondamentaux pour raviver I'étincelle créative.

Jespere que ces conseils t'inspireront et te motiveront a avancer | Si tu souhaites que je t'accompagne sur

ce chemin de redécouverte et pour te remercier d’avoir participé au challenge Etincelle avec moi, je
t'offre un rendez-vous de coaching personnalisé a -40%.

Pour prendre rendez-vous, suis ce lien et commengons ensemble 2 raviver la flamme de ta
marque !

Sylvie Arkoun
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